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Varumarke



Strategisk Plan
Denna verksamhetsplan 2024 &r framtagen ur var “Strategi 2025” som stracker sig fran 2020 till
2025. Verksamhetsplanen presenterar det som verksamheten kommer att prioritera ar 2024.

Under aret vill styrelsen framfor allt ldgga vikten pa att skapa strukturer for att jobba med
uppfoljning inom alla omraden for att kunna utvardera vara verksamheter. Vidare vill styrelsen ocksa
som genomgaende tema jobba med rugbyns internationella gemensamma varderingar; integritet,
passion, solidaritet, disciplin och respekt. Dessa varderingar kommer att ligga till grund for alla beslut
som tas och aktiviteter som genomfors.

Verksamheten

For att hantera det underskott som ackumulerades under foregadende verksamhetsar avser
forbundsstyrelsen att se 6ver hur medel fordelas 6ver verksamheten, sa att de strategiska malen for
forbundet fortsatt kan efterstravas med hansyn till den ekonomiska verklighet férbundet har att
forhalla sig till.

Uppfoljning

Att arbeta med uppfoljning ar vasentligt for att Rugbyférbundet skall kunna utvecklas och na
framgang. Genom uppfoljning kan férbundet utvardera prestationer, identifiera framgangsfaktorer
och omraden for forbattring, samt fatta valgrundade beslut for framtiden. Uppfoljning mojliggor en
kontinuerlig dialog med klubbar, SDF och andra intressenter, vilket framjar en 6ppen och transparent
organisationskultur. Genom att halla koll pa ekonomiska resurser, medlemsengagemang och resultat
kan férbundet sakerstélla [angsiktig hallbarhet.

Darfor vill styrelsen under 2024:

e Arbeta fram verktyg for uppféljning av foreningarnas arbete for att kunna stotta utvecklingen
av svensk rugby pa basta satt.

e Arbeta med interna system for att effektivisera datainsamling samt sakerstalla korrekt data.

e Arbeta fram verktyg for uppféljning av steget in till elit, samt landslagsverksamheten.

Decentralisering

Antalet deltagare i och kring sporten skall 6ka genom att férbundet skapar tydliga och lattarbetade
strukturer pa nationell, SDF och féreningsniva for att pa sa satt na ut till, utveckla och behalla

fler aktiva. Forbundet menar att det effektivaste sattet att na dessa mal &r att organisera idrotten
enligt en decentraliserad struktur som battre kan verka utifran det lokala sammanhanget och den
lokala handlingsplanen.

Darfor vill styrelsen under 2024:

e Jobba for att foreningar ska inkluderas i det strategiska decentraliseringsinitiativet.

e Se dver forbundets organisation sa att den anpassas battre till att framja
decentraliseringsstrategin och fortsatta utveckla samverkan med aktiva SDF.

e Genom SDF verka for regional verksamhet som erbjuds i passande former fér barn- och
ungdoms-, senior utvecklings- och veteranverksamhet.

e Verka for att foreskriven rapportering genomférs mellan férening, SDF och SRF.

e Attienlighet med den strategiska planen fortsatta att verka for att pa regional niva oka
utbildning och kompetensutveckling inklusive WR och Svenska SISU kurser.



Varumarke

Genom att bygga och forstarka vart varumarke kan vi locka fler spelare och engagerade till sporten,
vilket hjalper oss att starka var rugbygemenskap. Ett starkt varumaérke bidrar ocksa till att 6ka
medvetenheten och intresset for rugby i Sverige, vilket kan 6ka tittarsiffrorna pa matcher, locka fler
askadare och generera storre medietackning. Ett 6kat intresse kan i sin tur leda till fler
sponsringsmojligheter och ekonomiskt stod.

Darfor vill styrelsen under 2024 arbeta med att:

e Attinkludera rugbyns varderingar pa ett fortydligat satt i alla delar av forbundets arbete.

e Arbeta med barn- och ungdomsrugby, i foreningar och genom skolsamverkan, for att starka
rugby som varumarke och med avsikt att fa in fler ungdomar in alla delar av rugbyns
verksamheter i Sverige.

e Att jobba med att starka sporten och landslagen som en produkt och ett varumarke.

Marknad

For att fa forbundet att 6ka sina tillgangar och vaxa sa ar det av vikt att vi som organisation jobbar
med marknadsforing via olika kanaler for att 6ka kinnedomen om sporten bade pa lokal och
nationell niva. En prioritering ar att utveckla och genomféra stérre evenemang. Genom att
marknadsfora och synliggdra dessa evenemang pa ett effektivt satt kan vi locka bade deltagare och
askadare, vilket bidrar till att sprida sporten och starka vart forbunds varumarke.

Darfor vill styrelsen under 2024 arbeta med att:

e Utveckla och genomfora stérre evenemang for att 6ka kannedomen om och starka vart
varumarke. SRF har som ambition att anordna arrangemang som har ett positivt utfall bade
fran ett ekonomiskt, rekryterings- och marknadsféringsperspektiv.

e Fortsatta arbetet med att lokalisera finansiella samarbetspartners

e Skapa olika typer av material for spridning for att 6ka kannedomen

e Att ga ut med anbud géllande webbshop, kldder, material och 6vriga saljvaror.

e Att skapa en standard for filmning och spridning av vara serier och evenemang, som ska
foljas av samtliga deltagande foreningar.

Kommunikation

Kommunikation spelar en viktig roll for att skapa goda relationer, samarbeten och starka var sport.
Genom en effektiv extern kommunikation kan férbundet na ut till nya spelare, sponsorer, partners
och allmanheten for att sprida information om evenemang och verksamheter inom rugbyn. Detta
bidrar inte bara till att locka nya spelare och fans utan adven till att starka vart varumarke och var

position i idrottssverige.

Intern kommunikation &r lika viktig da den framjar sammanhallningen och utvecklar sporten. Genom
tydliga och 6ppna kanaler for intern kommunikation vill SRF skapa en gemenskap dar idéer, kunskap
och erfarenheter delas mellan medlemmar, tranare, funktionarer och spelare. Detta bidrar till att
starka sportens varderingar och utveckling inom organisationen.

Darfor vill vi under 2024:

e Vidareutveckla den interna kommunikationen mellan forbund och dess medlemmar, for att
starka rugbyfamiljen



e Fortsatta arbetet med tydliga kommunikationsvagar, for en 6kad transparens och undvika
missforstand.
e Oka den externa kommunikationen pa vara sociala medier och didrmed héja engagemanget

Férbundsstyrelsen Svenska Rugbyférbundet

Den 6 april 2024
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